UCHWALA NR LXV/729/2022
RADY MIASTA SWIDNIK

z dnia 29 grudnia 2022 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Miejskiej Swidnik obiektéw
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z2022r. poz. 559 zpdin. zm.), art.37a ust. 1, 2, 4, 6, 7, 9i10 oraz art.37b
ust. 6 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U.
2022 r. poz.503 z péin. zm.), wzwigzku z uchwata Nr LI/560/2022 Rady Miasta Swidnik z dnia
27.01.2022 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania na
terenie Gminy Miejskiej Swidnik obiektéw matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych z jakich mogg
by¢ wykonane, po zaopiniowaniu przez Komisje Strategii i Rozwoju oraz Komisje Gospodarki
Komunalnej i Mieszkaniowej, Rada Miasta Swidnik uchwala, co nastepuje:

Rozdziat 1.
Przepisy wprowadzajace

§ 1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania na terenie Gminy Miejskiej Swidnik obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosSciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, zjakich mogg by¢é wykonane, zwane dalej
Uchwatg Krajobrazowsa.

§ 2. Ustala sie podziat Gminy Miejskiej Swidnik na obszary o réznych postanowieniach:

1. obszar centrum - ograniczony od pétnocy: potudniowg granicg toréw kolejowych (to jest
dziatki geodezyjnej o numerze 152/51) na odcinku od zachodniej granicy dziatki geodezyjnej
o numerze 2001 do ulicy Kosynieréw; nastepnie od wschodu: wschodnig granicg pasa drogowego
ulicy Kosynierow (wfaczajac skrzyzowanie z ulicg gen. Maczka) na odcinku do ronda im. Jézefa
Franczaka ps. ,LALUS” (wytaczajac rondo); od potudnia: potudniowa granicg pasa drogowego ulicy
Ractawickiej na odcinku od ronda im. Jézefa Franczaka ps. ,LALUS” do ronda Swidnicki Lipiec
80 (wtaczajac rondo); od zachodu: zachodnig granicg pasa drogowego Alei Lotnikow Polskich na
odcinku od ronda Swidnicki Lipiec 80 do ulicy Andrzeja Struga, pétnocna granicg pasa drogowego
ulicy Andrzeja Struga na odcinku od Alei Lotnikdw Polskich do ulicy Elizy Orzeszkowej, wschodnia
granicg pasa drogowego ulicy Elizy Orzeszkowej na odcinku od ulicy Andrzeja Struga do ulicy
Kolejowej, zachodnig granicg dziatki geodezyjnej o numerze 2001 co zamyka granice obszaru;
pozostaty obszar Gminy Miejskiej Swidnik — od granic obszaru centrum do granic administracyjnych
Gminy Miejskiej Swidnik.

§ 3. Uchwata Krajobrazowa nie narusza przepisdw nadrzednych, w szczegdlnosci z zakresu:

1) planowania i zagospodarowania przestrzennego;
2) ochrony zabytkéw i opieki nad zabytkami;

3) przepisow ochrony przyrody;

4) prawa budowlanego;

5) prawa o ruchu drogowym;
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6) transportu kolejowego;
7) informacji o projektach dofinansowanych z funduszy publicznych.

§ 4. 1. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wytacznie na
zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale Ill, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem
standardow jakosciowych irodzajow materiatéw z jakich zostaty wykonane, z zastrzezeniem ust
2 iust. 4.

2. Rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszczonych do sytuowania na terenie
Gminy Miejskiej Swidnik zostaty wskazane w Rozdziale Ill oraz zdefiniowane w Rozdziale II.

3. Metodyka ustalania gabarytéw tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zostata okreslona
w Rozdziale II.

4. W odniesieniu do szylddw obowigzujg ponadto:

1) maksymalna liczba szyldéw, ktére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalnos¢, z podziatem na dopuszczone typy szyldéw, wskazana w Rozdziale
I,

2) zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty okreslone w Rozdziale III.

§ 5. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen wytgcznie na zasadach iwarunkach okreslonych
w Rozdziale IV, we wskazanych w nim gabarytach zzachowaniem standardéw jakosciowych
i rodzajow materiatéw z jakich zostaty wykonane.

§ 6. Dopuszcza sie sytuowanie obiektéw matej architektury wytgcznie na zasadach i warunkach
okreslonych w Rozdziale V, we wskazanych w nim gabarytach zzachowaniem standardéw
jakoSciowych i rodzajow materiatéw z jakich zostaty wykonane.

§ 7. Warunki i termin dostosowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen
i obiektow matej architektury okresla Rozdziat VI.

Rozdziat 2.
Definicje i metodologia ustalania gabarytow i liczby szyldow

§ 8. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa wykonang z tkaniny, miekkiego tworzywa
sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze spoistej lub w formie siatki,
sytuowanag na istniejgcych elementach zagospodarowania;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa o powierzchni powyzej 5,8 m?,
umozliwiajgcg umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowe] ekspozycji, najczescie]
w formie plakatu, w uktadzie poziomym;

3) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumiel zabytki, ujete w Gminnej
Ewidencji Zabytkow (w tym w szczegdlnosci ujete w Wojewddzkim Rejestrze Zabytkéow);

4) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe lub tablice reklamowsg,
wykonane z miekkiego materiatu, sytuowane na maszcie lub innej konstrukgcji, ktéra nie obejmuje
catego obwodu materiatu;

5) elewacji — nalezy przez to rozumieé ptaszczyzne przegrody zewnetrznej budynku (Sciany) wraz
z otworami okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktore;j:
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a) krawedzig dolng jest styk $ciany z nawierzchnia, na ktérej jest sytuowana; zas$ w przypadku
zastosowania podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz najblizsza poziomowi terenu,
potozonego bezposrednio ponizej,

b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikéw,

c) krawedzig gdérng s najwyzej potozone elementy wykonczeniowe Sciany, wienczacej jg attyki
lub linia styku $ciany z okapem potaci dachowej,

d) wysokoscig jest odlegtos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym punktem dolnej
i najwyzej potozonym punktem krawedzi gérnej danej elewac;ji;

6) formie azurowej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowga lub urzadzenie reklamowe,
ktorych powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie lub przestrzenne litery badz grafiki — w tym
szczegoblnie napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczgce sie we wiasnym obrysie i nieposiadajgce tta,

b) w uktadzie rewersowym, t.j. wyciecia w ptaszczyznie lub wyciecia z bryty — ksztatt formy
nadaje obrys wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie;

7) formie dwustronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
posiadajgce dwie, skierowane w réznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na
tej samej wysokosci i posiadajgce te same gabaryty;

8) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec taki sposéb sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktérym posiadajg one niezalezng wtasng konstrukcje nosng, trwale
lub nietrwale zwigzang z gruntem;

9) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktdra
wypetnia 80% przestrzeni prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach danego
urzadzenia reklamowego;

10) formacie matym — nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m?, za$
wysokos¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 1,7 m;

11) formacie $rednim — nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 0,7 m?, ale
nie przekracza 3 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 3,9 m;

12) formacie standardowym-— nalezy przez to rozumiec takie ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz
3m?, ale nieprzekracza 6m?, zas$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi
maksymalnie 5,4 m;

13) formacie duzym — nalezy przez to rozumieé takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 6 m?, ale
nie przekracza 18 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 10 m;

14) formacie dominujagcym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéow tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktérym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz
18 m?%;

15) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé¢ drewniang lub metalowg szafke
z przezroczystym frontem oraz nieprzezroczystym tytem, stuzacg do prezentacji umieszczonych
wjej wnetrzu elementéw, wtym tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, sytuowang
w poziomie parteru elewacji;
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16) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumieé¢ krawedzie otwordw
okiennych idrzwiowych elewacji, uskoki ikrawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu
wykonczeniowego, boniowanie oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;

17) kasetonie — nalezy przez to rozumiec¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej skrzynki
w ksztatcie prostopadtoscianu z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejaca
na nim, na state naniesiong reklama, najczesciej posiadajgce wewnetrzne zrddto $wiatta, lub
forme azurowg posiadajaca tlo;

18) muralu reklamowym - nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa w postaci powtoki
malarskiej, wykonanej bezposrednio na Scianie budynku;

19) neonie — nalezy przez to rozumiec szczegdlny przypadek formy azurowej, w postaci lampy
jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzgcej napis lub
kompozycje plastyczng;

20) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumieé¢ wyobrazalne linie proste, na
ktorych oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste, biegnace na
przedtuzeniu krawedzi otwordw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otworéw
oraz na przedtuzeniu uskokéw elewacji lub zmiany materialu wykonczeniowego, a takze
krawedzie lub osie symetrii $cian lub detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny,
blendy;

21) pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio wokoét
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktérym nie wystepujg istotne
architektonicznie elementy wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworéw okiennych
i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego
oraz krawedzie gzymsoéw, pilastréw, lizen i blend; jego szerokoscig okresla sie odlegtos¢ od jego
zewnetrznej krawedzi do zewnetrznej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

22) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie na elewacji w poziomie parteru,
mieszczgcy sie  ponad gorng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego, prowadzgcego
do budynku lub lokalu;

23) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec¢ czes$é tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowigcga elementdéw konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczong
do ekspozycji reklamy;

24) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od
gory krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajgcego pierwszg kondygnacje nadziemna
od kondygnacji wyzszych, wystepujgcego w postaci gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu
w wykonczeniu elewacji lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej
— lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepujg — do gdrnej krawedzi elewacji;

25) przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe nietrwale zwigzane
z gruntem, umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach lub innych konstrukcjach
umozliwiajgcych przemieszczanie oraz pojazdach, stuzgcych wytgcznie funkcji reklamowej,
w przypadku ich sytuowania w sposéb widoczny z drég publicznych;

26) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
mocowane w gruncie, w formie zwartej i o smuktej proporc;ji;

27) reklamie — nalezy przez to rozumiec¢ pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ( Dz. U. 2022 r. poz. 503 z pézn. zm.);
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28) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonang z tworzywa
sztucznego lub papieru mocowang do elementdw zagospodarowania przestrzennego,
w szczegdlnosci szyb, za pomoca kleju;

29) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, nie bedace szyldem, umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni
w zwigzku z posiadajgcym date rozpoczecia izakoniczenia wydarzeniem, w postaci nietrwale
zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowlg, formy ptaskiej badz przestrzennej;

30) reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe z tworzywa sztucznego, wypetnione powietrzem, wolnostojace i nietrwale zwigzane
z gruntem;

31) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumieé reklame okolicznosciowq, obejmujgcg materiat
wyborczy, referendalny, reklame kandydatéw lub organizacji, ktére reprezentujg, sytuowane na
potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, wtym do Parlamentu
Europejskiego, prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

32) semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane prostopadle do
elewacji budynku na wysiegniku;

33) stupie ogtoszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe w formie
walca;

34) smuktej proporcji — nalezy przez to rozumiec¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wynoszgce od 1:3 do 1:10;

35) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojgcej - obowigzek trwatego
zwigzania z gruntem, aw przypadku wystepowania fundamentu obowigzek jego umieszczenia
pod powierzchnig terenu lub zzachowaniem wspdlnego poziomu goérnej krawedzi ptyty
fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktdrej tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe jest sytuowane;

36) standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposdb wyswietlania reklam
umozliwiajacy biezgcg zmiane informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co
rozumie sie:

a) nieuzywanie efektow stroboskopowych i podobnych,

b) brak stosowania stroboskopowych lub podobnych efektéw wizualnych i przerw pomiedzy
kolejno wyswietlanymi reklamami,

c) stosowanie ekranu w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczosci FullHD  1920x1080 pikseli, lub odpowiadajagcy Ilub ekranie zdiod
elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD) o maksymalnej
wielkosci piksela 20 mm, lub odpowiadajgcy,

d) stosowanie alternatywnie:
- statej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktdra nie moze przekraczac:

- w dzien — 7000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji

jasnosci,

Id: 2CDB17F8-C144-4B51-8093-2E4FD3D9B672. Podpisany Strona 5



--w dzien — 2500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji
jasnosci,
-- w nocy — 400 cd/m?;

37) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe
nietrwale zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajgcych reczne przenoszenie, wystawiane
okresowo przed lokal, ktérego oferte przedstawia, w szczegdlnosci sztaluga z menu, dwustronny
koziotek lub tablica kredowa;

38) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumieé sposdb sytuowania szyldéw w przypadku
wystepowania wiecej niz jednej dziatalnosci na danej nieruchomosci, polegajacy na obowigzku
umieszczenia szyldéw wielu podmiotéw, dziatajgcych na jednej nieruchomosci na wspdlnych
tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych w ramach dopuszczalnej liczby szyldéw;

39) szyldzie — nalezy przez to rozumieé¢ pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ( Dz. U. 2022 r. poz. 503 z pézn. zm.);

40) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumieé pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ( Dz. U. 2022 r. poz. 503 z p6zn. zm.);

41) tabliczce kierunkowej — nalezy przez to rozumiec ujednolicong, niewielkg tablice reklamowsg,
umieszczong na stupku, wskazujacga kierunek dotarcia do reklamowanej dziatalnosci;

42) tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg mocowang do elewacji
budynku za pomocg $rub dystansujgcych konstrukcje wtasciwg od elewacji;

43) totemie — nalezy przez torozumie¢ wolnostojgce urzgdzenie reklamowe, trwale zwigzane
z gruntem, o smuktej proporcji oraz o powierzchni ekspozycyjnej w formie przestrzennego
komponentu reklamowego na wysokim stupie;

44) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumiec obiekt znajdujgcy sie poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne dostarczanie ustug oraz petng lub
czesciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty,
lodéwki z zywnoscig, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

45) urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym ( Dz. U. 2022 r. poz. 503 z pézn. zm.);

46) witrynie — nalezy przez to rozumiec¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowe, a takze
drzwi lokalu uzytkowego stuzgce szczegdlnie ekspozycji towardw lub prezentacji ustug danego
lokalu uzytkowego, tgcznie z przestrzenig otworu okiennego lub drzwiowego ograniczong
gruboscig Sciany i krawedziami tego otworu;

47) wysokim standard jakosciowy — nalezy przez to rozumiec:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci ikoloru powifoki malarskiej elementéw
konstrukcyjnych;

b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykoniczeniowym konstrukcji;
c) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach miekkich, przez co
rozumie sie zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez
wybrzuszen, dziur i zagiec.
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§ 9. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytéow, odlegtosci
i powierzchni wprowadza sie nastepujgce zasady:

1) dopuszcza sie tolerancje wykonawczg lub btagd pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami
reklamowymi ainnymi tablicami reklamowymi iurzadzeniami reklamowymi lub budynkami
liczone sg jako najkrétsze odcinki, tgczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szerokos¢, wysokos¢ igrubo$é, podaje sie w odniesieniu do najwiekszej
powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie:

a) szerokos¢ jest gabarytem poziomym,
b) wysokos¢ jest gabarytem pionowym,
c) grubosc jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) wysokos¢ sytuowania iwysokos¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu terenu,
nawierzchni lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie
reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktérych s umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3 dotyczg elementéw tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktérej sie znajdujg oraz poza
licem muru, do ktérego sg przytwierdzone.

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
w nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, w tym dla ukfadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze sie pod uwage gabaryty zewnetrzne
pozostawionego elementu,

- dla tablic reklamowych, ktérych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzgdzenia reklamowego,
ktdrego podstawa oparta jest na gruncie iktére nie stanowi jedno lub dwustronnego
urzadzenia reklamowego;

7) liczba szyldéw sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld w przypadku:
a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badz na
jednej elewacji przeszklonej,

c) zastosowania szyldu w formie wolnostojgcej, posiadajgcego powierzchnie ekspozycyjne
skierowane w rdzne strony, jesli zachowujg identyczne gabaryty i wysokos¢ sytuowania;

8) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej, dotyczg odrebnie
kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

Rozdziat 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym bedacych
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szyldami, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane

§ 10. 1. W granicach obszaru centrum dopuszcza sie, z zachowaniem postanowien §14, §15, §16,
§17, 8§19, §20, §22, §23, §26, wytgcznie:

1) formy azurowe,

2) gabloty ekspozycyjne,

3) kasetony reklamowe

4) murale reklamowe,

5) pylon reklamowy,

6) reklame naklejang,

7) semafory,

8) stupy ogtoszeniowo-reklamowe,
9) tabliczki na dystansach.

2. W gracach pozostatego obszaru Swidnik dopuszcza sie tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe, zgodnie z postanowieniami §11 do §28.

§ 11. 1. Postanowienia dla banerdw, nie bedgcych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego, z zastrzezeniem lit. b,

b) dopuszcza sie sytuowanie na elementach krajobrazu kulturowego wytgcznie na ogrodzeniach
placu budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych z robotami budowlanymi, wytacznie na czas
trwania tych robdét, nie diuzej jednak niz na okres dwdch lat z piecioletnig przerwa miedzy
sytuowaniem,

c) dopuszcza sie sytuowanie, z zastrzezeniem lit. a:

-na elewacjach, posiadajgcych nie wiecej niz 3 otwory okienne, zzachowaniem pasa
ochronnego szerokosci minimum 1m,

- wytgcznie na $cianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku,

- na ogrodzeniach placu budowy oraz rusztowaniach, zwigzanych z robotami budowlanymi,
wytgcznie na czas trwania tych robodt, nie dtuzej jednak niz na okres dwadch lat z piecioletnig
przerwg miedzy sytuowaniem,

2) gabaryty:
a) ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% Sciany, na ktdrej jest sytuowany,

b) w przypadku sytuowania na ogrodzeniu budowy lub rusztowaniach dopuszcza sie powierzchnie
ekspozycyjng do 100% powierzchni ogrodzenia lub siatki zabezpieczajgcej rusztowanie;

3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakoSciowy;
4) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne, metal.

3. Postanowienia dla banerdow, nie bedacych szyldami, bedacych reklamg okolicznosciowg lub
wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
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a) na elementach krajobrazu kulturowego,
b) na drzewach.
2) gabaryty: format sredni lub format standardowy;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) rodzaje materiatdw budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
§ 12. 1. Postanowienia dla billboardéw, nie bedgcych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca;
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;

c) minimalne odlegtosci od innych billboardéw lub baneréw sytuowanych na tej samej
nieruchomosci bez wzgledu na ich gabaryt:

- 50 m dla formatu standardowego,
- 70 m dla formatu duzego.
2) gabaryty: format standardowy lub format duzy, z tym zastrzezeniem, ze:
a) w zaleznosci od wielkosci powierzchni nieruchomosci:
- na nieruchomosciach o powierzchni do 4000 m? powierzchni — format standardowy,

- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? powierzchni — format standardowy lub
format duzy;

b) okresla sie dopuszczalne wymiary powierzchni ekspozycyjnej (szerokosc i wysokosc¢
powierzchni ekspozycyjnej):

-3x2 m,
- 3,54x2,47 m,
-5,04x2,38 m,
-6x3 m,
3) standardy jakosSciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
c) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza sie forme dwustronng,
e) dopuszcza sie przewijang powierzchnie ekspozycyjng;

f) dopuszcza sie wyswietlang powierzchnie ekspozycyjng, przy zachowaniu standardu
wyséwietlania wytgcznie na dziatkach ewidencyjnych o powierzchni minimum 5500 m?;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
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a) konstrukcja: metal i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do billboardéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie dwa,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie sze$¢;
2) zasady i warunki sytuowania:
- na budynku:
-- z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1m,

-- sytuowanie zbiorcze;

- w formie wolnostojgcej: zachowanie identycznych gabarytéw dla wszystkich billboardéw;

3) gabaryty: format sredni, standardowy lub duzy;

§ 13. 1. Postanowienia dla flag reklamowych, niebedgcych szyldem:
3) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca,

b) jedynie jako reklama okoliczno$ciowa lub reklama wyborcza,

c) zachowanie smuktej proporcji;
4) gabaryty: format $redni lub format standardowy;
5) standardy jakosciowe: dopuszcza sie forme dwustronng,
6) rodzaje materiatéw budowlanych:

a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.

3. W odniesieniu do flag reklamowych, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca:

b) wytagcznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m?,

c) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

d) poza elementami krajobrazu kulturowego,

e) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedace elementami
krajobrazu kulturowego

f) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty: format sredni lub format standardowy.
§ 14. W odniesieniu do form azurowych, bedgcych szyldami:

4) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
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a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
c) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
d) na dachu: maksymalnie jeden;
5) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposéb niewykraczajacy poza granice pasa,
c) powyzej pasa szyldowego na elewacji:

-w przypadku sytuowania prostopadle do elewacji, obowigzuje sytuowanie w osi symetrii
elewacji miedzy otworami okiennymi lub istotnymi detalami architektonicznymi,

-w przypadku sytuowania réwnolegtego do elewacji obowigzuje odniesienie sie do osi
kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

d) na dachu:
- z zachowaniem wtasciwej proporgcji,
- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie jako neon;
6) gabaryty:
a) obowigzuje format maty, format sredni, format standardowy lub format duzy,

b) w przypadku sytuowania prostopadtego powyzej pasa szyldowego na elewacji: szerokos¢
maksymalnie 1,5 m.

§ 15. 1. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, nie bedacych szyldami:
7) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojgca lub zintegrowana z wiatg przystankowg;

b) odlegtosci miedzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej nieruchomosci:
minimalnie 30 m, nie dotyczy formy zintegrowanej z wiatg przystankowg;

8) gabaryty: format standardowy, z tym zastrzezeniem, ze okresla sie Sciste wymiary powierzchni
ekspozycyjnej: szerokosé 1,2 m i wysokos¢ 1,8 m;

9) standardy jakosSciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng,

c) dopuszcza sie sytuowanie reklam umozliwiajgcych biezgcg zmiane informacji wizualne;j:
przewijang i wyswietlang, przy zachowaniu standardu wyswietlania;

10) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
4. W odniesieniu do gablot ekspozycyjnych, bedgcych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
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a) dla formy wolnostojace;j:
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie trzy,
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie sze$¢,

b) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie dwa na kazdej elewacji,

c) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przesto oraz dwa
zintegrowane z bramg;

2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojgce;j:
a) zachowanie formy zwartej,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:
a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
b) ponizej pasa szyldowego,
c) poza istotnymi detalami architektonicznymi,
d) sytuowanie zbiorcze;
4) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przesto;
b) wykonane jako element staty, skomponowany w skrzydto bramy lub jako jej zwiefczenie;
5) gabaryty dla formy wolnostojacej: format maty lub format sredni;
6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format sredni;
7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wkomponowany w przesto: format maty,
b) zintegrowany z bramg: format maty lub format sredni.
§ 16. Postanowienia dla kasetonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewac;ji;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, w sposdb niewykraczajgcy poza granice,

b) powyzej pasa szyldowego: w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub
stycznie wzgledem nich,

c) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;

3) gabaryty: format maty, format sredni, format standardowy lub format duzy;
§ 17. Postanowienia dla murali reklamowych, nie bedgcych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) na elewacjach, posiadajgcych nie wiecej niz 3 otwory okienne,

b) mural reklamowy powinien obejmowac catg Sciane, na ktdrej jest naniesiony,
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c) wytacznie na Scianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku;
2) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego;
3) gabaryty: ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% muralu;
4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatow budowlanych: farba.
§ 18. Postanowienia dla przyczep reklamowych, nie bedgcych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:
- na miejscach parkingowych,
- w pasach drogowych,
- na elementach krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty: format duzy;
3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;
4) rodzaje materiatdw budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.
§ 19. Postanowienia dla pylonéw, bedgacych szyldami:
1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m?2— maksymalnie jeden,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie dwa,
c) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
c) sytuowanie zbiorcze,
d) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty dla formy wolnostojace;j:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m2— format maty lub format $redni,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — format maty, format $redni
lub format standardowy,

c) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m? — format maty, format $redni, format
standardowy lub format duzy.

§ 20. Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedacej szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
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a) maksymalnie jedna na otwér okienny lub drzwiowy,
b) maksymalnie 3 na urzgdzenie automatyczne;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie,
b) na urzgdzeniach automatycznych;
3) gabaryty:
a) w witrynach
- w przypadku formy azurowej format maty lub format $redni,
- w pozostatych przypadkach format maty,
b) na urzadzeniach automatycznych: format maty lub format sredni.
§ 21. Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady i warunki sytuowania: wytacznie jako reklama okolicznosciowa, z wytgczeniem reklamy
wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6m szerokosci na 6m grubosci na 6m wysokosci;
3) standardy jakosciowe: dopuszcza sie forme dwustronng;
4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.

§ 22. Postanowienia dla semaforéow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewacji;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
c) forma dwustronna;
3) gabaryty: format maty.
§ 23. 1. Postanowienia dla stupow ogtoszeniowo-reklamowych, nie bedgcych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami ogtoszeniowo-
reklamowymi sytuowanymi na tej samej nieruchomosci, wynoszgcej 30 m;

2) gabaryty maksymalne: wysokos¢ 4 m, srednica 1,8 m;
3) standardy jakosSciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

b) dopuszcza sie reklamy umozliwiajgce biezgcg zmiane informacji wizualnej, przy zachowaniu
standardu wyswietlania;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy wyswietlane;.

3. Postanowienia dla stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;
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1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;

2) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami ogtoszeniowo-
reklamowymi, wynoszacej 3 m;

3) gabaryty zgodnie z ust. 1.
§ 24. 1. Postanowienia dla stojakéw reklamowych nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce
elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom
ze szczegblnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci
minimum 2 m umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie,

c) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktérej prowadzona
jest reklamowana dziatalnos¢;

2) gabaryty: format maty;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.
4. Postanowienia dla stojakéw reklamowych, bedacych szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
jeden;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedace elementami
krajobrazu kulturowego,

b) sytuowanie zbiorcze,
c) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty: format maty.

§ 25. 1. Postanowienia dla tablic reklamowych innych niz zdefiniowane w uchwale krajobrazowej,
niebedgcych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) sytuowanie na budynku na $cianach posiadajgcych nie wiecej niz 3 otwory okienne:
- w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

- w zakresie tablic sytuowanych na jednej scianie — zachowanie jednakowych gabarytéw dla
wszystkich tablic reklamowych oraz umieszczenie ich w jednym rzedzie lub w jednym
wierszu,
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- zakazuje sie sytuowania w Swietle otworéw okiennych ina istotnych detalach
architektonicznych;

b) sytuowanie w formie wolnostojacej,
2) gabaryty:
a) format maty, Sredni lub standardowy;

b) tacznie gabaryty powierzchni ekspozycyjnych sytuowanych na jednej Scianie nie moga
przekroczyé 6 m?,

c) w przypadku formy wolnostojacej tacznie gabaryty powierzchni ekspozycyjnych sytuowanych
na jednej nieruchomosci nie mogg przekroczyé 6 m?;

3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
4) rodzaje materiatdw budowlanych: metal lub tworzywo sztuczne.

2. Postanowienia dla tablic reklamowych innych niz zdefiniowane w uchwale krajobrazowej,
bedacych szyldami:

1) dopuszcza sie sytuowanie na budynku, zgodnie z nastepujgcymi zasadami i warunkami
sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
jeden na kazdej elewacji i nie wiecej niz 2 na budynek,

b) sytuowanie zbiorcze,
c) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,
d) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

e) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu,
dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwdch pfaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem
widocznosci krawedzi boni, otaczajgcych szyld;

2) dopuszcza sie sytuowanie w formie wolnostojacej, zgodnie z nastepujgcymi zasadami
i warunkami sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
trzy,

b) sytuowanie zbiorcze,
c) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m2 - format maty lub format $redni,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? — format maty, format $redni lub format
standardowy.

§ 26. Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedgcych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewacji,

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,
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b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

c) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu,
dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwdch pfaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem
widocznos$ci krawedzi boni, otaczajgcych szyld;

3) gabaryty: format maty.
§ 27. Postanowienia dla tabliczek kierunkowych, niebedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca;
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;

2) gabaryty: format maty;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
c) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza sie forme dwustronng,
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, tworzywa sztuczne i drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: metal, tworzywa sztuczne lub malowane drewno.
§ 28. Postanowienia dla totemoéw, bedacych szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie
jeden;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) wytacznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m?,
b) sytuowanie zbiorcze,
c) zachowanie smuktej proporcji,
d) dopuszcza sie forme dwustronng,
3) gabaryty: format duzy lub format dominujacy.

Rozdziat 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 29. Zakazuje sie:

1) stosowania dla ogrodzen sasiadujgcych z pasami drogowymi drég publicznych, z wytgczeniem
tymczasowego ogrodzenia placu budowy:
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a) ogrodzen petnych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni przeswitow do powierzchni
ogrodzenia mniejszy niz 40%,

b) ponizszych materiatéw
- prefabrykatéw betonowych, z wytgczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,
- tworzyw sztucznych;

2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktérych sg sytuowanie elementy
krajobrazu kulturowego ponizszych materiatéw:

a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy
wyltgcznie na czas trwania budowy.

§ 30. Dopuszcza sie sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wytgcznie w liniach
rozgraniczajgcych tereny o rézinym przeznaczeniu lub réznych zasadach zagospodarowania, lub
w linii ogrodzen sasiadujgcych, lub w granicach dziatek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsuniecia
w nastepujacych przypadkach:

1) koniecznosci zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej z przepiséw

odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejgcych drzew i krzewéw;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia ptynnosci i bezpieczeristwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.

§ 31. Ogranicza sie gabaryty ogrodzen poprzez obowigzek zachowania wysokosci zblizonej do
ogrodzenia sgsiedniego, z dopuszczeniem roéznicy nie wiekszej niz 25% wysokosci — nie dotyczy
ogrodzen towarzyszgcych obiektom sportowym, cmentarzom, miejscom pamieci i ogrodzeniom

zabytkowym.

Rozdziat 5.
Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

§ 32. W zakresie obiektow matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej
wprowadza sie obowigzek:

1) zapewnienia  bezpieczestwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom
ze szczegblnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum
1,5 m umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sieg;

2) sytuowanie fundamentéw i elementéw kotwionych obiektow matej architektury w gruncie pod
nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktdrej dany obiekt jest umieszczany.

§ 33. Maksymalne gabaryty obiektdw matej architektury (szerokos¢, wysokosé i grubosé)
nie mogg przekroczy¢ 6 m kazdy.

§ 34. Okresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektow matej architektury, przez natozenie
obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub
ciemnozielonej, lub bragzowej;
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2) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem
zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjgcych, zachowujacych widoczny rysunek
stojow.

§ 35. Maksymalne gabaryty, okreslone w §33 oraz standardy jakosciowe, wskazane w §34
nie obowigzujg w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placéw zabaw.

Rozdziat 6.
Warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do
zakazdw, zasad i warunkéw w niej okreslonych

§ 36. 1. Okredla sie termin dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej tablic iurzadzen reklamowych, na 24 miesigce od daty wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej, z zastrzezeniem ust. 2 i ust. 3.

2. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej
baneréw na 12 miesiecy.

3. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej
tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldéw, sytuowanych na podstawie decyzji administracyjne;j
o pozwoleniu na budowe, na 60 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej.

4. Nie wymagajg dostosowania do zasad iwarunkéw okreslonych w Uchwale Krajobrazowej,
istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 37. Dostosowanie istniejgcych wdniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkdw w niej okreslonych nastepuje
poprzez usuniecie lub odpowiednie zmniejszenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub
ich elementéw sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej, z mozliwoscia
ich translokacji, w przypadku spetnienia wszystkich postanowien Uchwaty Krajobrazowej w nowej
lokalizaciji.

§ 38. W przypadku koniecznosci usuniecia tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych nalezy usungé wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowania,
doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie elementu, szczegélnie elewacji, do ktdrego tablica lub
urzadzenie byly zamocowane, do stanu spdjnego z otoczeniem.

Rozdziat 7.
Przepisy koncowe

§ 39. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza sie Burmistrzowi Miasta Swidnik

§ 40. Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych i czesciowo nieuwzglednionych
przez Burmistrza Miasta Swidnik uwag wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu
Uchwaty Krajobrazowej stanowi zatgcznik Nr 1 do uchwaty

§ 41. Zilustrowanie przebiegu granic, okreslonych jednoznacznie w §2 pkt 1ipkt2 stanowi
zatgcznik graficzny do uchwaty.

Id: 2CDB17F8-C144-4B51-8093-2E4FD3D9B672. Podpisany Strona 19



§ 42. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Lubelskiego

Przewodniczacy Rady
Miasta Swidnik

Wtodzimierz Radek
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Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr LXV/729/2022
Rady Miasta Swidnik
z dnia 29 grudnia 2022 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych i cze$ciowo nieuwzglednionych przez
Burmistrza Miasta Swidnik uwag wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu

Uchwaty Krajobrazowej

Lista uwag nieuwzglednionych i czesciowo nieuwzglednionych a, wniesionych do wytozonego
do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miasta Swidnik w sprawie ustalenia zasad
i warunkéw sytuowania na terenie Miasta Swidnik obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzagdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych
oraz rodzajéow materiatéw budowlanych z jakich mogga by¢ wykonane.

Podmiot lub | Nr Tres¢ uwagi zgtoszonej przez podmioty, o ktérych mowa w art. 37b ust 2
osoba uwagi | ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
sktadajaca (I.p.) przestrzennym;
uwage Sposdb rozpatrzenia Burmistrza Miasta Swidnik z uzasadnieniem;
Rozstrzygniecie Rady Miasta Swidnik o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Swidnik.
McDonald’s 1. Uwaga dotyczy:
Polska Sp. z Ogodlna.
0.0.
Tres¢ uwagi:
Wnosze o uwzglednienie w projekcie uchwaty okolicznosci, ze
przedsiebiorstwa sieciowe (tj. dziatalno$¢ prowadzona pod tg sama marka
w co najmniej 300 obiektach na obszarze kraju) z reguty postugujg sie
charakterystycznym systemem identyfikacji indywidualnej ich obiektow,
ktére kazdorazowo jest harmonizowane z brytami i proporcjami budynkdw.
Dlatego tez oznakowanie obiektow przedmiotowych przedsiebiorstw
powinno zosta¢ wyodrebnione w uchwale i poddane odrebnej regulacji,
dopuszczajgcej mozliwos¢ stosowania systemu identyfikacji indywidualnej
ich obiektow.
Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Regulacje Uchwaty Krajobrazowej, oparte o wewnetrzne ustalenia
korporacji mogtoby stanowi¢ forme wytgczenia podmiotowego, co nie jest
dopuszczalne na gruncie prawa.
Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie
4, Uwaga dotyczy:

§ 8 pkt 38)

Tres$¢ uwagi:
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Ze wzgledu na to, ze na wiekszych nieruchomosciach zastosowanie jednego
wspodlnego urzadzenia nie bedzie spetnia¢ swoich funkcji tj. nie bedzie
wskazywac lokalizacji dziatalnos$ci danego przedsiebiorcy ze wzgledu na jego
znaczne oddalenie od takiego urzadzenia, wnosze o nadanie w/w
postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

38) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumieé¢ sposdb sytuowania
szyldow w przypadku wystepowania wiecej niz jednej dziatalnos$ci na danej
nieruchomosci o powierzchni wiekszej niz 4000 m2, polegajgcy na
obowigzku umieszczenia szyldéw wielu podmiotéw, dziatajgcych na jednej
nieruchomosci na wspdlnych tablicach reklamowych lub urzadzeniach
reklamowych w ramach dopuszczalnej liczby szyldéw;

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Uwaga jest wewnetrznie sprzeczna. Wskazuje sie, ze zasada grupowania
powinna dotyczy¢ mniejszych nieruchomosci, jednak z tresci zmiany wynika
rozwigzanie odmienne. Niemozliwe jest w tym kontekscie zrozumienie
intencji uwagodawcy.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

7. Uwaga dotyczy:
§ 9 pkt 5i 6 lit. b)

Tre$¢ uwagi:

Zapis pozostaje we fragmentach niejasny, dlatego wnosze o nadanie w/w
postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3 dotyczg elementéw tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu
lub nawierzchni, na ktérej sie znajdujg oraz poza licem muru, do ktérego sg
przytwierdzone.

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujgcy sposob:

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzadzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie i ktére
nie stanowi jedno lub dwustronnego urzadzenia reklamowego;

Rozpatrzenie:
Czesciowe nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Propozycja dotyczaca §9 pkt. 6 lit. b jest zasadna i dobrze doprecyzowuje
postanowienie, jednak pierwsza cze$¢ uwagi jest niezrozumiata — w
postanowieniu wskazuje sie na to, ze do gabarytu reklamy nie wlicza sie np.
srub lub kotw wmontowanych w $ciane.
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Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Czesciowe nieuwzglednienie

10. Uwaga dotyczy:
§14

Tre$¢ uwagi:

ze wzgledu na definicje pasa szyldowego szyld w zakresie budynku moze
znajdowac sie albo na elewacji albo na dachu, m.in. dlatego konieczne jest
wprowadzenie nastepujgcych zmian w w/w zapisach:

W odniesieniu do form azurowych, bedgcych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci:

a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,

b) w pasie szyldowym: maksymalnie trzy na kazdej elewaciji,

c) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,

d) na dachu: maksymalnie jeden;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,

b) w pasie szyldowym: w sposdb niewykraczajgcy poza granice pasa,

c) powyzej pasa szyldowego na elewacji:

- obowigzuje sytuowanie prostopadte do elewacji,

- obowigzuje sytuowanie w osi symetrii elewacji miedzy otworami
okiennymi lub istotnymi detalami architektonicznymi,

d) na dachu:

- z zachowaniem wtasciwej proporgc;ji,

- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie
jako neon; 3) gabaryty:

a) obowigzuje format maty, format sredni, format standardowy lub format
duzy,

b) w przypadku sytuowania prostopadtego powyzej pasa szyldowego na
elewacji: szeroko$é maksymalnie 1,5 m

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Zgodnie z definicjg pasa szyldowego jest to odpowiedni fragment elewacji,
nie obejmuje zatem to pojecie w zaden sposdb dachu. Uniemozliwienie
sytuowania szyldow powyzej tego pasa bytoby krzywdzgce dla wielu
dziatalnosci w tym dla wnioskodawcy — bytoby nieuzasadnionym
ograniczeniem.

W zakresie uwagi dotyczgcym zwiekszenia dopuszczalnej liczby szyldéw w
pasie szyldowym nalezy podkresli¢ niezwykle istotny element projektu
Uchwaty Krajobrazowej — sposdb liczenia szyldéw §9 pkt 7, w ktérym mowi
sie o tym, ze wszystkie elementy szyldu azurowego sg liczone jako jeden.
Jesli wiec jakas dziatalnos¢ ma kilka takich elementéw w pasie szyldowym —
jak przedmiotowa dziatalnos¢ — to wliczajg sie one w limit dopuszczony
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uchwata.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

13.

Uwaga dotyczy:
§ 19 pkt 3)

Tre$¢ uwagi:

Whnosze o nadanie w/w postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

3) gabaryty dla formy wolnostojgce;j:

a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m2 — format maty lub
format Sredni,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m2 do 4000 m2 —
format maty, format sredni lub format standardowy, lub format duzy

c¢) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m2 — format maty,
format sredni, format standardowy lub format duzy

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Konsekwencjg uwzglednienia uwagi bytoby zréwnanie nieruchomosci
majgcej 2 200 m? z nieruchomoscig wielkosci 14 000 m?, co tworzytoby zbyt
znaczacy kontrast i byloby niedopasowane charakteru zagospodarowania
terenu na dziatkach takich wielkosci.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie
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16.

Uwaga dotyczy:
§ 25 ust. 2

Tre$¢ uwagi:

wnosze o nadanie w/w postanowieniom nastepujacego brzmienia:
Postanowienia dla tablic reklamowych innych niz zdefiniowane w uchwale
krajobrazowej, bedacych szyldami:

1) dopuszcza sie sytuowanie na budynku, zgodnie z nastepujgcymi
zasadami i warunkami sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie dwa na kazdej elewacji i nie wiecej niz 4 na
budynek,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,

d) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub
stycznie wzgledem nich,

e) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem
sytuowania na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub
dwéch ptfaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,
otaczajgcych szyld;

2) dopuszcza sie sytuowanie w formie wolnostojacej, zgodnie z
nastepujgcymi zasadami i warunkami sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie trzy,

b) sytuowanie zbiorcze,

c¢) dopuszcza sie forme dwustronng;

3) gabaryty:

a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m2 — format maty lub
format $redni,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m2 — format maty,
format sredni lub format standardowy.

Rozpatrzenie:
Czesciowe nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Dopuszczenie wiekszej liczby szyldow na budynku sprawitoby zbyt duzg
dysharmonie. Jednak znaczace ograniczenie szylddw na ogrodzeniach moze
by¢ ztagodzone w sposdb kontrolowany poprzez uwzglednienie czesci
uwagi o zwiekszeniu liczby szyldéw wolnostojacych.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik
Czesciowe nieuwzglednienie

19.

Uwaga dotyczy:
§28

Tre$¢ uwagi:
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Ze wzgledu na to, ze na wiekszych nieruchomosciach zastosowanie jednego
wspodlnego urzadzenia nie bedzie spetnia¢ swoich funkcji tj. nie bedzie
wskazywac lokalizacji dziatalnosci danego przedsiebiorcy ze wzgledu na jego
znaczne oddalenie od takiego urzadzenia wnosze o nadanie w/w
postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

Postanowienia dla toteméw, bedacych szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci: maksymalnie jeden;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) wytgcznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m2 ,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) zachowanie smuktej proporcji

d) dopuszcza sie forme dwustronng;

3) gabaryty: format duzy lub format dominujacy.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Wspomniany paragraf dotyczy totemdw reklamowych — czyli jednych z
najwiekszych szyldéw. Uchwata jest niezwykle liberalna w tym zakresie.
Dopuszcza stosowanie formatu dominujgcego na stosunkowo niewielkich
nieruchomosciach. Jednak aby nie uzyskaé dysharmonii przestrzennej,
wskazaniem przy zastosowaniu tej formy informowania o swojej
dziatalnosci jest zasada sytuowania zbiorczego. Totem nie wskazuje miejsca
wystepowania dziatalnosci na nieruchomosci tylko sam fakt jej istnienia.
Jest widoczny z daleka. Szyldy rozprowadzajgce ruch po nieruchomosci
mozna wprowadzi¢ stosujgc nosniki do tego bardziej odpowiednie. Np.
pylony czy gabloty.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

22. Uwaga dotyczy:

§ 32 pkt 2)

Tres¢ uwagi:

wnosze o nadanie w/w postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

§32. W zakresie obiektow matej architektury sytuowanych w obszarze
przestrzeni publicznej wprowadza sie obowigzek:

2) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektow matej
architektury w gruncie pod nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, lub do
50 cm ponad nawierzchnig na ktdrej dany obiekt jest umieszczany.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Sytuowanie fundamentow ponad powierzchnig gruntu, w dodatku jeszcze o
tak znacznej wysokosci moze powodowal niebezpieczne sytuacje w
przestrzeniach publicznych.
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Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

25.

Uwaga dotyczy:
§34

Tre$¢ uwagi:

wnosze o nadanie w/w postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

Okresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektéw matej architektury,
przez natozenie obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki
stonowanej, w tym szarej, czarnej lub ciemnozielonej, lub brgzowej;
2) stosowania dla elementéw z tworzywa sztucznego kolorystyki
stonowanej, w tym szarej, czarnej lub ciemnozielonej, lub brgzowej;
3) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych

materiatdw, z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych
niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:
Sformutowanie , kolorystyka stonowana” jest niejednoznaczne.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

28.

Uwaga dotyczy:
§ 36 ust. 3

Tre$¢ uwagi:

Z zastrzezeniem pierwszenstwa uwagi zgtoszonej w punkcie ponizej
dotyczagcym ochrony praw nabytych, wnosze o nadanie w/w
postanowieniom nastepujgcego brzmienia:

3. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie
Uchwaty Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldow,
sytuowanych na podstawie decyzji administracyjnej o pozwoleniu na
budowe lub zgtoszenia prac budowlanych, na 60 miesiecy od daty wejscia
w zycie Uchwaty Krajobrazowe;j.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Zgtoszenie prac budowlanych jest szybkg i prosta procedura, dlatego czesto
chetniej z niej korzystano przy sytuowaniu tablic lub urzadzen
reklamowych. Oznacza to jednak — w przeciwienstwie do pozwolenia na
budowe — réwnie proste dostosowanie danej reklamy (pod wzgledem
dopetnienia formalnosci). Obiekty sytuowane w oparciu o pozwolenie na
budowe wymagajg przy dostosowaniu odpowiednich zgéd na przebudowe
czy rozbiorke — stgd wydtuzenie terminu dostosowania, nieadekwatne dla
reklam sytuowanych w oparciu jedynie o zgtoszenie zamiaru prowadzenia
rob6t budowlanych.
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Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

31. Uwaga dotyczy:

§36 ust. 3
Tres¢ uwagi:
Whnosze o uwzglednienie w projekcie uchwaty faktu, ze w przypadku gdy
zabudowa nieruchomosci w szyldy umieszczone na pylonie i elewacji
budynku w postaci nazwy witasnej lub logo zostata zrealizowana w ramach
jednego architektonicznego projektu zatwierdzonego ostatecznym
pozwoleniem na budowe, nastgpito to na podstawie praw nabytych, a
prawa nabyte i inne prawnie chronione wartosci wynikajagce z prawa
wiasnosci i swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej winny zostaé
uwzglednione w ramach wprowadzania aktu prawa miejscowego, dlatego
wnosze o nadanie w/w postanowieniom nastepujgcego brzmienia:
»Nie wymagajq dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale
istniejgce w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablice i
urzgdzenia reklamowe w tym szyldy, sytuowane na podstawie decyzji
administracyjnej o pozwoleniu na budowe Ilub zgtoszenia prac
budowlanych”
Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie
Uzasadnienie:
Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie daje
mozliwosci wprowadzania zwolnien z obowigzku dostosowania. Prawa
nabyte zostaty skonsumowane w momencie realizacji zamierzenia
budowlanego. Jednak z poszanowania prawa jako takiego przewidziano
dtuzszy czas dostosowania dla takich reklam.
Ponadto znaczaca wiekszos¢ szylddw podmiotu jest zgodna z
postanowieniami uchwaty.
Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

Jeronimo 34, Uwaga dotyczy:

Martins § 10

Polska Spdtka

Akcyjna Tre$¢ uwagi:

Paragraf dotyczy stosowania w obszarze centrum wytgcznie wskazanych
urzadzen lub tablic; takie brzmienie uniemozliwia stosowanie niektérych
szyldow. Postuluje sie dodanie do tego katalogu totemdéw oraz formy
azurowej, ktdrych obecnie nie mozna stosowac w centrum; brak mozliwosci
umieszczenia szyldu na totemie przy obiekcie, ktérego nie wida¢ od ulicy
(staba widocznos¢ dla klientow) jest zbyt dalekg ingerencja w prawa
przedsiebiorcy do informowania o miejscu prowadzenia dziatalnosci.

Odnoszac sie do raportu z konsultacji, gdzie organ odpowiedziat na
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zgtoszone poprzednio uwagi nalezy wskazac¢, ze JMP nie powotywato sie na
konkretne sklepy, lecz uwaga byta sformutowana w sposéb ogdlny, na
przysztosc, jesli pojawig sie nowe sklepy. Nie moze by¢ argumentacja dla
odrzucenia uwagi o dopuszczeniu totemow w centrum fakt, ze JMP obecnie
nie ma totemodw przy niektérych sklepach

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Ograniczenie niektérych form szyldow w centrum jest Swiadomym
zabiegiem. W projekcie uchwaty krajobrazowej nie ma zapiséw
ograniczajgcych stosowanie formy azurowej w centrum, o czym $wiadczy §
10 ust. 1 pkt 1. Ograniczenia dla totemdédw wynikajg stricte ze
srédmiejskiego charakteru zabudowy — innego niz pozostata zabudowa
Swidnika. Totemy s3 za to szeroko dopuszczone w zabudowie osiedlowej i
podmiejskiej, gdzie sg wtasciwg formg przestrzenna.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

37.

Uwaga dotyczy:
§12

Tres¢ uwagi:

Postuluje sie dopuszczenie sytuowania bilboardéw réowniez na budynkach,
nie tylko wolnostojgcych. Organ w raporcie z konsultacji nie odnidst sie do
tej kwestii.

W § 12 ust. 1 pkt 2) lit. b) wskazano konkretne dopuszczalne wymiary
powierzchni ekspozycyjnej; tak daleko idaca konkretyzacja jest
wykroczeniem poza swobode gminy ustalania parametréw reklam. JMP
postuluje, aby zwiekszyé wymiary bilboardéw do wymiaréw 540 X 260, gdyz
takie JMP stosuje. Nie jest zatem prawdg, ze wymiary te s3
ustandaryzowane i inne nie wystepuja.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

W uwadze odniesiono sie do billboardow nie bedgcych szyldami — ktérych
podmiot nie stosuje na swoich nieruchomosciach. Podmiot stosuje szyldy
bedgce billboardami — zgodnie z definicjami ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Ponadto podmiot odnosi sie do
wymiaru konstrukcji billboardu a nie do powierzchni ekspozycyjnej, ktéra
jest ogdlnoeuropejskim standardem i jest uwzgledniona w uchwale
(5,04x2,38). Taka powierzchnia ekspozycyjna, po uwzglednieniu ramki
okoto 20 cm daje wymiar podany w uwadze. Uwaga jest zatem bezzasadna.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie
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40.

Uwaga dotyczy:
§ 15

Tre$¢ uwagi:

postuluje sie umozliwienie sytuowania gablot ekspozycyjnych nie tylko
wolnostojgcych, ale réwniez na obiekcie; ponadto zbyt daleko idgcym
ograniczeniem jest przyjecie statych parametréw dla powierzchni
ekspozycyjnej, postuluje sie ograniczenie w tym przypadku wyfgcznie do
formatu duzego, bez jednolitych wymiaréw; JMP w dalszym ciggu
podtrzymuje ten zarzut na przysztosé¢ w przypadku stosowania tego rodzaju
no$nikéw jak gabloty ekspozycyjne nie bedace szyldami;

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Propozycja dopuszczenia urzadzen reklamowych wielkosci formatu duzego,
czyli az 12 m? bez dodatkowych warunkéw nie moze sie spotkaé z aprobatg
w obliczu zagrozen krajobrazowych, jakie ze sobg niesie.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

43.

Uwaga dotyczy:
§20

Tre$¢ uwagi:

Postuluje sie tutaj przyjecie wiekszego formatu niz maty, dopuszczenie
stosowania reklamy naklejanej na wiekszej powierzchni witryny; organ
poprzednio nie uwzglednit tej uwagi, bo nie zawierata szerszego
uzasadnienia, przy czym z zadnego przepisu nie wynika, ze uwaga musi
mie¢ uzasadnienie; JMP wskazuje, iz zasadne jest odniesienie sie do
powierzchni wyklejenia i np. w przypadku witryn mozna wskazac, ze
reklama naklejana nie moze przekracza¢ 50 % powierzchni witryny;
uzasadnienie dla tego rozwigzania jest np. sytuacja, gdy okna czy witryny sg
celowo zastaniane i umieszczane na takiej wysokosci, by swiatto dzienne nie
utrudniato pracownikom pracy;

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Uzasadnienie uwagi moze, co do zasady, przekonaé¢ decydentéw o jej
zasadnosci. W przypadku, gdy nie wystepuja odpowiednie argumenty a
decydenci nie zgadzajg sie z samg trescig takie uzasadnienie mogtoby by¢
pomocg, ktdrej zabrakto.

Argumentacja pojawita sie w uzasadnieniu tej uwagi w ramach wytozenia.
Niestety nalezy stwierdzié, ze nie jest ona przekonujaca, szczegdlnie w
Swietle zapisow o doswietleniu budynkéw w ktdrych przebywaja ludzie,
prawie pracy i przepisach BHP — i ludzkiej potrzeby (w tym zdrowotnej)
pracy w kontakcie ze $wiatem zewnetrznym.
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Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

46.

Uwaga dotyczy:
§ 25 ust. 2

Tres¢ uwagi:

Postuluje sie usuniecie zapisu mdéwigcego o sytuowaniu zbiorczym; jest to
zdecydowanie zbyt daleko ingerujgce w swobode dziatalnosci gospodarczej;
zobowigzanie kilku przedsiebiorcéw do umieszczenia szyldéw na wspdlnych
tablicach jest niemozliwe w przypadku przedsiebiorcéw jakich jak Jeronimo
Martins Polska — Biedronka, ktérzy postugujg sie logotypem stanowigcym
element rozpoznawalnej marki, charakterystycznym szyldem z wizerunkiem
owada; wspdlne umieszczenie na jednej tablicy z innym podmiotem jest
niedopuszczalne; ponadto nie sprecyzowano dopuszczanej wielkosci takich
wspdlnych tablic czy urzadzen;

Postuluje sie dopuszczenie sytuowania szyldow nie tylko w pasie
szyldowym, ale réwniez powyzej poziomu parteru w przypadkach, gdy
dotyczy to sytuacji, gdy szyld umieszczony w parterze nie bedzie widoczny
dla klientéw od strony ulicy (bo np. jest zastoniety przez drzewa lub inng
zabudowe), albo w przypadku gdy lokal znajduje sie w obiekcie
wielokondygnacyjnym — postuluje sie dopuszczenie umieszczenia szyldow
na dachu lub w gérnej czesci budynku tak, by szyld mégt by¢ widoczny od
strony ulicy;

Postuluje sie dopuszczenie stosowania formatu duzego przy obiektach do
2000 m2; obecne proponowane wymiary spowodujg konieczno$¢ wymiany
wszystkich szyldow stosowanych przez Biedronke, co bedzie sie wigzato ze
znacznymi kosztami.

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Przywotany paragraf i definicja sytuowania zbiorczego odnosi sie do
wspolnych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych. W zwigzku z
czym mozna umieszczaé na wspodlnej konstrukcji oddzielne szyldy réznych
dziatalnosci, co jest powszechng praktyka. Gabaryty szyldu jednej z takich
dziatalnosci okresla punkt 3 przywotanego ustepu paragrafu 25.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

49.

Uwaga dotyczy:
§ 28

Tre$¢ uwagi:

Postuluje sie dopuszczenie sytuowania totemdéw réwniez na
nieruchomosciach ponizej 2000 m2; dopuszczenie totemow tylko na
wiekszych nieruchomosciach jest nieuzasadnionym ograniczeniem swobody
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dziatalnosci gospodarczej; ta uwaga nie zostata poprzednio rozpatrzona —
brak odniesienia sie do tej uwagi w raporcie z konsultacji;

Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Totemy — szyldy sytuowane na wysokim stupie — sg najczesciej stosowane
dla dziatalnosci, ktérych sama powierzchnia uzytkowa jest wieksza niz 1000
m?2, trudno wiec oczekiwaé, zeby miaty byé dopuszczone na

nieruchomosciach o wielkos$ci odpowiedniej dla domku jednorodzinnego.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie

J.D.

52.

Uwaga dotyczy:
Rozdziat Ill, §11, 1.,1,b)

Tres¢ uwagi:

Uwaga tyczy sie braku mozliwosci umieszczania reklam na ogrodzeniach
posesji i firm. Powyisze zatozenia w wydatnym stopniu ograniczajg
niezbywalne prawo wifasnosci i mozliwos¢ dysponowania obiektami matej
architektury jakimi sg ogrodzenia posesji mieszkalnych oraz firm. Majac na
uwadze che¢ gminy do uporzadkowania chaosu architektonicznego,
nadmieniam, iz w umieszczaniu reklam na ogrodzeniach mozna pogodzié
estetyke i pragmatycznos$é, poprzez zachowanie okreslonych zasad i
zatozen, nad ktérymi nikt sie nie pochylit w trakcie opracowywania zapisow
uchwaty krajobrazowej. Ponadto pragne zwrdci¢ uwage na to, ze catkowity
zakaz reklam na ogrodzeniach niewiele wniesie dla gminy, a wrecz
przeciwnie, zubozy wtascicieli posesji dla ktdrych optata dzierzawna bywa
wsparciem budzetu domowego oraz pozbawia matych przedsiebiorcow
mozliwosci taniej reklamy, a co za tym idzie pozyskiwania nowych klientéw
w zakresie handlu ustug itp. Reklamy umieszczane na banerach i
montowane na ogrodzeniach stanowig najtanszg formo prezentacji swojej
firmy, co w dobie kryzysu ekonomicznego idzie w parze z oszczednos$ciami.
Estetyke, o ktérg chodzi, jak domniemam w zatozeniach uchwaty mozina
uzyskaé¢ naktadajgc na wtascicieli nosnikéw reklamowych obowigzek do
zastosowania sie do opracowanych zasad i zatozen (jesli takie zostang
opracowane). Uwazam, ze wiekszg szkode dla architektury krajobrazu
stanowi¢ mogg dopuszczone uchwata reklamy umieszczane na elewacjach
budynkdw niz te na ogrodzeniach, ktérych stosowania sie nie dopuszcza.
Ponadto trzeba wzig¢ pod uwage, ze uchwata ma zapewne charakter
jednorazowy, wiec powinna godzi¢ i regulowaé wszystkie interesy i
zatozenia dla ktérych powstaje oraz rozwigzywaé definitywnie
problematyke powstatg w poprzednich latach. Tak wiec, zeby uchwata nie
byta ,dla samej siebie”, prosze o wziecie pod uwage moich sugestii. Pragne
rowniez doda¢, iz srodki finansowe pozyskane od potencjalnych
reklamodawcow, nie tylko wzmacniajg budzet domowy ale s3 réwniez
czesciowa rekompensatg dla mieszkancéw posesji usytuowanych przy
ruchliwych traktach komunikacyjnych.

Id: 2CDB17F8-C144-4B51-8093-2E4FD3D9B672. Podpisany Strona 12




Rozpatrzenie:
Nieuwzglednienie

Uzasadnienie:

Miejsca, w ktérych wystepujg bannery na ogrodzeniu zostaty wskazane
zaréwno w analizie przestrzennej jak i w konsultacjach spotecznych jako
ogarniete najwiekszym poziomem chaosu reklamowego. Jednym z filaréw
uchwaty krajobrazowej jest przeciwdziatanie takiej degradacji przestrzeni
wspolnej mieszkancow.

Stanowisko Rady Miasta Swidnik:
Nieuwzglednienie
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr LXV/729/2022
Rady Miasta Swidnik
z dnia 29 grudnia 2022 r.

Okreslenie granic obszaréw o réznych regulacjach Uchwaty Krajobrazowej dla Gminy Miejskiej Swidnik
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- obszar centrum

pozostaly obszar gminy w granicach administracyjnych
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